Tendances

Linnovation
a changé
de camp

Moins de nouveautés en quantité, mais des trouvailles plus spectaculaires. Des grandes
marques rendues frileuses par la crise mais des MDD plus audacieuses que jamais. Au Sial 2008,
des tendances inédites émergent. Analyse avec Xavier Terlet, PDG du cabinet de veille XTC.

es snacks «100 calo-

ries». Du thé quirend

beau. Des kits de cui-

sine moléculaire, Du

steak haché de veau

aux cing légumes et
du faux-filet déja grillé a réchauffer au
micro-ondes. Des confiseries & base
de poisson et des fleurs séchées pour
assaisonner les plats, Du miel qui se
change en thé. Des yaourts au soja
parfumeés aux fruits et aux épices. Un
musée des horreurs de I'aberration
alimentaire? Un affront aux tradi-
tions gastronomiques francaises?
Non, juste un court apercu des nou-
veautés que les industriels - et cer-
tains distributeurs - présentent cette
année au Sial. Avec, comme lors de
chaque édition, du beau et du bizarre,

UN MONDE EN QUETE DE PLAISIR

Le principal axe d'innovation revendiqué par les produits lancés
dans le monde en 2006 et en 2007, en %. Source : SIAL 2008 / XTC
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C'est sans doute une bonne nouvelle: quel que soit le
continent, lorsqu'il s’agit de passer a table, les produits
proposés aux consommateurs privilégient la notion de plaisir,
Avec tout de méme de belles disparités entre, par exemple, -
des Nord-Américains qui recherchent avant tout l'argument
santé (37,7 %), des Asiatiques plébiscitant le plaisir (484 %)
et des Francais relativement peu soucieux de leur santé (15 %)
et de leur forme (10,5 %) mais plutdt intéressés par la notion
d’éthique (2,5 %).
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du délicieux et du trés mauvais, de
I'indispensable et du pur gadget.

Et parce que le Sial est un salon
international, commencons par les
tendances mondiales. Comme cha-
que année, le cabinet XTC a pisté les
nouveaux produits dans tous les pays
et les a classés par «dynamique d'in-
novation», C'est-a-dire en regroupant
les produits suivant une tendance
commune, porteurs d'une méme pro-
messe. Le graphique ci-contre le mon-
tre: en un an, les tendances évoluent
assez peu. Lorsqu'il s'agit d’alimenta-
tion, le plaisir reste la premiére prio-
rité, suivi dans l'ordre par la santé, la
praticité, la forme et, trés loin derriére,
l'éthique. Mais dans le détail, chaque
continent conserve ses spécificités,
que résume rapidement Xavier Terlet:







